
7Norrköpings Tidningar
Tisdag 20 januari 2026 NYHETER 

Niclas Åhlén driver en av  
Norrköpings sista fotobutiker
NORRKÖPING
Sex fotobutiker har blivit två. Digitali-
sering och förändrade köpvanor har 
slagit hårt mot fotobranschen.

– Vi inser att vi måste utvecklas  
online också, säger Niclas Åhlén.
I slutet av 1990-talet och bör-
jan av 2000-talet fanns det 
sex fotobutiker i Norrköping. 

2009 tog Niclas Åhlén över 
butiken som nu heter Bild-
companiet och ligger i Do-
mino Galleria. Det är en av 
de två som finns kvar.

– Det har funnits en fotoav-
delning i byggnaden sedan 

Domus-tiden (60-talet, reds.
anm). Exakt när den öppna-
de kan jag inte svara på, jag 
var inte med då, säger Niclas 
Åhlén.

Han arbetade tidigare som 
resande säljare av industri-
material.

– Det var mest en slump 
att jag hamnade här, men 

jag hade tröttnat på alla re-
sor som säljare och jag har 
alltid haft ett stort fotoin-
tresse. Jag fick min första ka-
mera i tonåren och framkal-
lade svartvita bilder i garde-
roben hemma.

Man skulle kunna tro att man 
möts av doften av kemika-
lier, hyllor med kameror 
och oändligt med filmrullar 
när man kliver in i butiken. 
I stället är lokalen fylld med 
ramar, passepartouter och 
printrar av olika slag.

Den digitala utveckling-
en gör att de flesta tar sina 
bilder med mobilkameror – 
men det finns tecken på att 

”riktiga” kameror och film-
rullar inte är helt utdöende.

– Det som är extra roligt är 
att det är en liten revival för 
analog fotografering. Det är 
många ungdomar som tes-
tar och man kan jämföra 
med vinylskivan som gjort 
comeback. De har kanske 
fått en kamera av en äldre 
släkting eller hittat den på 
loppis. Förr var det mest äld-
re kunder, men det har änd-
rats, säger Niclas Åhlén.

– Ungdomar i dag är upp-
växta med bilder på ett an-
nat sätt i och med olika soci-
ala medier.

Konkurrensen i branschen 
är stenhård. Inte från fysiska 

butiker utan i stället från nä-
tet. 

För att hålla lönsamheten 
uppe har Niclas Åhlén valt 
att bredda sitt utbud.

– Kärnverksamheten är 
fortfarande framkallning 
och förstoringar. Vi gör otro-
ligt mycket – det svåraste är 
att få kunderna att förstå allt 
vi kan hjälpa till med.

– Vi inser att vi måste ut-
vecklas online också. Vi sat-
sar egentligen mer där än 
på själva butiken.

Id-fotografering, försälj-
ning, inramningar, inskan-
ning av bilder, reproduktio-
ner, videoöverföring och stu-

dentskyltar är några av saker-
na butiken erbjuder.

– Vi är en av de största på 
försäljning av studentskyltar 
i hela landet och levererar till 
hela Sverige.

Ni säljer inga kameror?
– Nej, nästan inte. Lite bil-

ligare systemkameror finns 
knappt att få tag på hos leve-
rantörer heller för det finns 
ingen efterfrågan. Nu finns 
mobilen. Det är lite tråkigt 
att inte kunna erbjuda det till 
dem som vill ta nästa steg i 
sitt fotograferande.
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